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INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
PRIMERA QUINCENA DE FEBRERO DE 2023

En la primera quincena de febrero de 2023, el indice Nacional de Precios al Consumidor
(INPC) subi6é 0.30 % respecto a la quincena anterior. Con este resultado, la inflacion
general anual se ubicd en 7.76 por ciento. En la misma quincena de 2022, la inflacion
qguincenal fue de 0.42 % y la anual, de 7.22 por ciento.

El indice de precios subyacente?! presentd un incremento de 0.35 % a tasa quincenal y de
8.38 % a tasa anual. En el mismo periodo, el indice de precios no subyacente tuvo un alza
qguincenal de 0.15 % y anual, de 5.93 por ciento.

Al interior del indice subyacente, a tasa quincenal, los precios de las mercancias subieron
0.40 % y los de servicios, 0.30 por ciento.

Dentro del indice no subyacente, a tasa quincenal, los precios de los productos
agropecuarios bajaron 0.24 %; los energéticos y tarifas autorizadas por el gobierno
aumentaron 0.49 por ciento.

1 La inflacién subyacente se obtiene eliminando, del célculo del INPC, los bienes y servicios cuyos precios son méas volatiles, o bien, que su
proceso de determinacion no responde a condiciones de mercado. Asi, los grupos que se excluyen son agropecuarios, energéticos y tarifas
autorizadas por distintos érdenes de gobierno.
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INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y SUS COMPONENTES
(Cifras durante la primera quincena de febrero de los afios que se indican)
Variacién porcentual Incidencia ¥

Concepto quincenal anual quincenal anual
2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023
INPC 0.23 0.42 0.30 3.84 7.22 7.76 0.228 0.422 0.302 3.845 7.221 7.756
Subyacente 0.22 0.43 0.35 3.84 6.52 8.38 0.164 0.317 0.264 2.884 4.891 6.246
Mercancias 0.30 0.56 0.40 5.48 8.23 10.79 0.118 0.226 0.164 2.144 3.268 4.325
Alimentos, Bebidas y Tabaco % 0.20 0.53 0.34 6.33 9.21 13.86 0.042 0.112 0.076 1.287 1916 2.938
Mercancias no Alimenticias 0.40 0.60 0.47 456 7.16 7.34 0.076 0.114 0.088 0.857 1.353 1.387
Servicios 0.13 0.26 0.30 2.06 4.59 558 0.046 0.091 0.100 0.740 1.623 1.922
Vivienda ¥ 0.09 0.16 0.15 1.86 2.71 3.39 0.014 0.022 0.021 0.282 0.404 0.484
Educacion (Colegiaturas) 0.15 0.30 0.60 120 3.20 4.78 0.005 0.010 0.020 0.044 0.115 0.166
Otros Servicios ¥ 0.16 0.35 0.35 242 6.56 7.61 0.027 0.059 0.059 0.413 1.104 1.272
No Subyacente 0.26 0.41 0.15 3.85 9.33 5.93 0.064 0.105 0.038 0.961 2.331 1.510
Agropecuarios -0.69 -0.10 -0.24 2.14 15,79 9.71 -0.072 -0.011 -0.028 0.226 1.642 1.090
Frutas y Verduras -2.40 -1.36 -2.58 -5.40 18.51 9.00 -0.111 -0.069 -0.134 -0.266 0.833 0.448
Pecuarios 0.66 0.93 1.68 8.74 13.72 10.27 0.039 0.058 0.106 0.492 0.809 0.643
Energéticos y Tarifas Autorizadas porel g4 0g2 049 510 472 295 0136 0116 0066 0735 0689 0.420
Energéticos 1.28 0.96 0.52 6.22 5.38 181 0.131 0.097 0.049 0.628 0.556 0.184
Tarifas Autorizadas por el Gobierno 0.13 0.46 0.41 249 3.13 5.77 0.006 0.019 0.017 0.107 0.133 0.236

U La incidencia se refiere a la contribucién en puntos porcentuales de cada componente del INPC a la inflacién general. Esta se calcula
utilizando los ponderadores de cada subindice, asi como los precios relativos y sus respectivas variaciones. En ciertos casos, la suma de
los componentes de algun grupo de subindices puede presentar discrepancias por efectos de redondeo.

2 Incluye alimentos procesados, bebidas y tabaco. No incluye productos agropecuarios.

3 Incluye vivienda propia, renta de vivienda, servicio doméstico y otros servicios para el hogar.

4 Incluye loncherfas, fondas y taquerfas, restaurantes y similares, servicio de telefonia mévil, mantenimiento de automévil, consulta médica,
servicios turisticos en paquete, entre otros.

Fuente: INEGI

CERTIFICACION ISO 9001:2015

Los indices Nacionales de Precios estan certificados por MB Certification México,
S.C., nimero de certificado MBC/01484/SGC con vigencia a diciembre de 2023.
Mediante el Sistema de Gestion de la Calidad que cumple con el estandar
internacional 1SO 9001:2015/NMX-CC-9001-IMNC-2015.

Para consultas de medios y periodistas, escribir a: comunicacionsocial@inegi.org.mx
o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 321064, 321134 y 321241
Direccion de Atencion a Medios / Direccién General Adjunta de Comunicacién
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ANEXO
NOTA TECNICA

INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

En la primera quincena de febrero de 2023, el indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC)
aumentd 0.30 % respecto a la quincena anterior. En el mismo periodo de 2022, la variacion fue
de 0.42 por ciento.

Grafica 1
INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
(Variacion porcentual quincenal en la primera quincena de febrero de los afios que se indican)
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Fuente: INEGI

En el siguiente cuadro se presentan las variaciones e incidencias del INPC y sus componentes.
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Cuadro 1

INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y SUS COMPONENTES
(Cifras durante la primera quincena de febrero de los afios que se indican)

Variacién porcentual Incidencia ¥

Concepto quincenal anual quincenal anual
2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023
INPC 0.23 0.42 0.30 3.84 722 7.76 0.228 0.422 0.302 3.845 7.221 7.756
Subyacente 0.22 0.43 0.35 3.84 6.52 8.38 0.164 0.317 0.264 2.884 4.891 6.246
Mercancias 0.30 0.56 0.40 5.48 8.23 10.79 0.118 0.226 0.164 2.144 3.268 4.325
Alimentos, Bebidas y Tabaco % 0.20 0.53 0.34 6.33 9.21 13.86 0.042 0.112 0.076 1.287 1.916 2.938
Mercancias no Alimenticias 0.40 0.60 0.47 456 7.16 7.34 0.076 0.114 0.088 0.857 1.353 1.387
Servicios 0.13 0.26 0.30 2.06 4.59 558 0.046 0.091 0.100 0.740 1.623 1.922
Vivienda ¥ 0.09 0.16 0.15 1.86 2.71 3.39 0.014 0.022 0.021 0.282 0.404 0.484
Educacion (Colegiaturas) 0.15 0.30 0.60 120 3.20 4.78 0.005 0.010 0.020 0.044 0.115 0.166
Otros Servicios ¥ 0.16 0.35 0.35 242 6.56 7.61 0.027 0.059 0.059 0.413 1.104 1.272
No Subyacente 0.26 0.41 0.15 3.85 9.33 5.93 0.064 0.105 0.038 0.961 2.331 1.510
Agropecuarios -0.69 -0.10 -0.24 2.14 1579 9.71 -0.072 -0.011 -0.028 0.226 1.642 1.090
Frutas y Verduras -2.40 -1.36 -2.58 -5.40 18.51 9.00 -0.111 -0.069 -0.134 -0.266 0.833 0.448
Pecuarios 0.66 0.93 1.68 8.74 13.72 10.27 0.039 0.058 0.106 0.492 0.809 0.643
Egifgf;'gos y Tarifas Autorizadas por el g4 g5 049 510 472 295 0136 0116 0066 0735 0.689 0.420
Energéticos 1.28 0.96 0.52 6.22 538 181 0.131 0.097 0.049 0.628 0.556 0.184
Tarifas Autorizadas por el Gobierno 0.13 0.46 0.41 2.49 3.13 5.77 0.006 0.019 0.017 0.107 0.133 0.236

U La incidencia se refiere a la contribucién en puntos porcentuales de cada componente del INPC a la inflacién general. Esta se calcula
utilizando los ponderadores de cada subindice, asi como los precios relativos y sus respectivas variaciones. En ciertos casos, la suma de
los componentes de algun grupo de subindices puede presentar discrepancias por efectos de redondeo.

2Incluye alimentos procesados, bebidas y tabaco. No incluye productos agropecuarios.

3/ Incluye vivienda propia, renta de vivienda, servicio doméstico y otros servicios para el hogar.

4 Incluye loncherfas, fondas y taquerfas, restaurantes y similares, servicio de telefonia mévil, mantenimiento de automévil, consulta médica,
servicios turisticos en paquete, entre otros.

Fuente: INEGI

COMPONENTES DEL INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

En la primera quincena de febrero de 2023, la variaciéon de los indices subyacente y no
subyacente fue de 0.35y 0.15 %, respectivamente. En la misma quincena de 2022, fue de 0.43
y 0.41 por ciento.
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Gréfica 2

INDICES DE PRECIOS SUBYACENTE Y NO SUBYACENTE
(Variacion porcentual quincenal en la primera quincena de febrero de los afios que se indican)
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Fuente: INEGI

En la primera quincena de febrero de 2023, la variacion anual del INPC fue de 7.76 % y la de
los indices subyacente y no subyacente de 8.38 y 5.93 %, respectivamente. En el mismo
periodo del afio anterior, el INPC aumentd 7.22 % y sus componentes, 6.52 y 9.33 %, en ese
orden.

Gréfica 3

INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y SUS COMPONENTES
(Variacion porcentual anual)
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A continuacién, se presentan los principales productos genéricos cuyas variaciones de precios
destacaron por su incidencia sobre la inflacién general.

Cuadro 2
iNDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
PRODUCTOS GENERICOS CON MAYOR Y MENOR INCIDENCIA
PRIMERA QUINCENA DE FEBRERO DE 2023

Productos con precios Variacion % Incidencia ¥ Productos con precios Variacion % Incidencia ¥
al alza quincenal quincenal alabaja quincenal quincenal
Huevo 6.20 0.061 Jitomate -15.78 -0.113
Gas domestico LP 3.07 0.053 Chile serrano -14.12 -0.025
Pollo 2.48 0.043 Calabacita -10.29 -0.011
L_;qnuC:r?:saS’ fondas, torterias y 0.43 0.022 Electricidad -0.46 -0.009
Universidad 1.30 0.018 Lechuga y col -2.46 -0.004
Automdviles 0.71 0.014 Computadoras -1.63 -0.003
Vivienda propia 0.12 0.013 Ejotes -7.74 -0.003
Leche pasteurizada y fresca 0.75 0.012 Chile poblano -5.60 -0.003
Platanos 3.58 0.011 Otros chiles frescos -1.78 -0.002
Restaurantes y similares 0.24 0.007 Carne de cerdo -0.36 -0.002

U | a incidencia se refiere a la contribucién en puntos porcentuales de cada componente del INPC a la inflacién general. Esta se calcula
utilizando los ponderadores de cada subindice, asi como los precios relativos y sus respectivas variaciones.
Fuente: INEGI

En los siguientes cuadros, se muestran las entidades federativas y ciudades en las que el INPC
alcanzé las mayores y menores variaciones durante la primera quincena de febrero de 2023.

Cuadro 3
iNDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
ENTIDADES FEDERATIVAS CON MAYOR Y MENOR VARIACION *
PRIMERA QUINCENA DE FEBRERO DE 2023

Entidades con variacion por arriba Variacion % Entidades con variacion por debajo Variacion %
del promedio nacional quincenal del promedio nacional quincenal
Sinaloa 0.57 Guerrero -0.15
Sonora 0.53 Oaxaca -0.14
Morelos 0.52 Aguascalientes 0.07
Quintana Roo 0.52 Baja California 0.16
Hidalgo 0.51 Tabasco 0.17

* Las desagregaciones del INPC solo tienen valor informativo.

Fuente: INEGI
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Cuadro 4
iNDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
CIUDADES CON MAYOR Y MENOR VARIACION *
PRIMERA QUINCENA DE FEBRERO DE 2023

Ciudades con variacion por arriba Variacion % Ciudades con variacion por debajo Variacion %
del promedio nacional quincenal del promedio nacional quincenal
Hermosillo, Son. 0.66 Tehuantepec, Oax. -0.50
Morelia, Mich. 0.65 Iguala, Gro. -0.45
Cancun, Q. Roo 0.61 Tapachula, Chis. -0.18
Pachuca, Hgo. 0.61 Torreén, Coah. -0.01
Coatzacoalcos, Ver. 0.60 Oaxaca, Oax. 0.03
Cd. Jiménez, Chih. 0.59 Coérdoba, Ver. 0.04
Culiacan, Sin. 0.57 Mexicali, B.C. 0.06
Cd. Juarez, Chih. 0.54 Monclova, Coah. 0.06
Cuernavaca, Mor. 0.52 San Andrés Tuxtla, Ver. 0.07
Veracruz, Ver. 0.52 Aguascalientes, Ags. 0.07

* Las desagregaciones del INPC solo tienen valor informativo.

Fuente: INEGI

A continuacion, y para la primera quincena de febrero de 2023, se muestra el comportamiento
de los subindices que integran el INPC, segun la Clasificacion del Consumo Individual por
Finalidades (CCIF)? utilizada internacionalmente para los indices de precios al consumidor.

) Cuadro 5
INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

CLASIFICACION DEL CONSUMO INDIVIDUAL POR FINALIDADES
(Variacion porcentual)

Primera quincena de febrero de 2023 con relacién a:
Concepto segunda quincena primera quincena  primera quincena
de enero de 2023 de enero de 2023 de febrero de 2022
INPC 0.30 0.65 7.76
Alimentos y bebidas no alcohélicas 0.12 0.40 12.55
Bebidas alcohdlicas y tabaco 0.20 0.75 9.83
Prendas de vestir y calzado 0.61 0.87 6.12
Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles 0.38 0.81 2.20
Muebles, articulos para el hogar y para su conservaciéon 0.31 0.77 8.06
Salud 0.53 0.81 6.46
Transporte 0.27 0.58 6.21
Comunicaciones 0.09 0.17 -5.78
Recreacioén y cultura 0.46 0.78 531
Educacién 0.61 0.96 4.78
Restaurantes y hoteles 0.37 0.96 12.12
Bienes y servicios diversos ¥ 0.42 0.49 10.11
1 Incluye productos y servicios de cuidado personal, relojes, maletas, seguro de automévil, servicios funerarios y profesionales, entre
Fuc()etr:(t)es:. INEGI

2 OIT, FMI, OCDE, Eurostat, UNECE, Banco Mundial. Manual del indice de Precios al Consumidor: Teoria y Préctica, p. 26.
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Por Gltimo, el indice de Precios de la Canasta de Consumo Minimo (IPCCM)3 aument6 0.30 %
qguincenal y 8.28 % a tasa anual. En el mismo periodo de 2022, las cifras correspondientes
fueron de 0.46 'y 7.77 %, en ese orden.

Nota metodoldgica

El INPC es un indicador econémico que mide la variacion promedio de los precios de una
canasta de bienes y servicios representativa del consumo de los hogares del pais a lo largo
del tiempo. Estas variaciones de precios repercuten de manera directa en el poder adquisitivo
y en el bienestar de las y los consumidores, por lo que el INPC es un indicador trascendente y
de interés general para la sociedad. La tasa de crecimiento del INPC, de un periodo a otro,
permite medir la inflacion.

Las caracteristicas metodologicas del INPC son:

e Periodo base

El periodo de referencia del INPC es la segunda quincena de julio de 2018=100.
A partir de este se comparan los precios, por lo que se lo denomina periodo base de
comparacion de los precios.

e Canasta de bienes y servicios

La canasta esta integrada por una muestra de poco mas de 120 mil productos y servicios
especificos, agrupados en 299 productos genéricos.* Con esto se alcanza una cobertura
de 91 ramas de actividad econdmica, que corresponden a los sectores agricola, ganadero,
industrial y de servicios. La canasta del INPC, con base en 2018, se construy6 con la
informacion de los gastos de consumo de los hogares que proporciond la Encuesta
Nacional de Gastos de los Hogares (Engasto) 2012 y 2013.

e Estructura de ponderacién

Define la participacion del gasto de un bien o servicio en la canasta representativa del
consumo de los hogares del pais. La suma del total de ponderaciones de la canasta es
igual a uno. Para considerar un geneérico en la canasta de bienes y servicios del INPC, su
ponderacion debe ser igual o mayor a 0.01 por ciento. La estructura de las ponderaciones
se construy6 con informaciéon de las Engasto 2012 y 2013 y de la Encuesta Nacional de
Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH) 2014. El alcance de los ponderadores es de los
hogares a nivel nacional.

3 El propésito de la Canasta de Consumo Minimo (CCM) es dar seguimiento a las variaciones de los precios de 176 productos y servicios
gue la conforman, contenidos en las canastas alimentarias y no alimentarias del Consejo Nacional de Evaluacién de la Politica de Desarrollo
Social (CONEVAL). El disefio de la CCM se elabor6 conjuntamente entre el CONEVAL vy el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI). La metodologia puede consultarse en:
https://www.inegi.org.mx/app/biblioteca/ficha.html?upc=702825196929

4 Producto genérico: conjunto de bienes y servicios de la canasta del INPC que tiene alto grado de homogeneidad. Se compone de productos
especificos o variedades con caracteristicas similares.
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Muestreo de puntos de venta

Los puntos de venta son las unidades econdmicas o establecimientos donde las y los
investigadores de precios cotizan cuanto cuestan los productos especificos de la canasta
del INPC, que incluye 299 productos genéricos. De estos, se seleccionaron 248 mediante
un muestreo probabilistico y los 51 restantes con uno no probabilistico. En este ultimo caso,
se consideran los servicios cuyas tarifas autoriza o regula el gobierno, solo existen uno o
pocos oferentes, o0 bien no se cuenta con un marco de muestreo u otros bienes y servicios
CUyo precio sea muy semejante, por lo que no es necesario aplicar un muestreo
probabilistico.

Cobertura geografica de las cotizaciones

Las cotizaciones de precios se realizan en una muestra de establecimientos ubicados en
55 areas geograficas de las 32 entidades federativas del pais. Cada quincena se cotizan,
en promedio, 159 500 precios de los bienes y servicios especificos de los 299 genéricos.
Las cotizaciones de alimentos se realizan, por lo menos, dos veces durante la quincena
gue se reporta. Para el resto de los productos, se obtienen los precios por lo menos una
vez en dicho periodo.

Célculo del INPC

El Cddigo Fiscal de la Federacion, en su articulo 20-Bis, fraccion V, establece que el INPC
se calculara utilizando la formula de Laspeyres en dos etapas. En la primera, se calculan
los indices elementales por genérico y area geogréafica mediante un indice de Jevons. En
la segunda, se calculan los indices de precios de nivel superior con el indice de Laspeyres.

Publicacion de resultados

El calculo y divulgacién del INPC se hace quincenal y mensualmente. Se publica los dias
10 y 25 de cada mes en el Diario Oficial de la Federacion (DOF), o el dia habil anterior, en
caso de que estas fechas sean sabado, domingo o dia festivo. El dia 25 de cada mes se
publica el céalculo de la primera quincena del mes y el dia 10 se difunde el indice que
corresponde al dato mensual y a su segunda quincena. Un dia antes de su publicacion en
el DOF, se difunden en la pagina del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)
junto con un comunicado de prensa.

Herramientas de analisis

El INEGI invita a conocer y hacer uso de las herramientas para el andlisis y entendimiento de
los indices nacionales de precios, disponibles en la seccion «Herramientas» del apartado
«Indice Nacional de Precios al Consumidor» de su pagina:
https://www.inegi.org.mx/programas/inpc/2018/default.html#Herramientas

Calculadora de inflacion. Permite calcular la tasa de inflacion de un indice de precios en un
intervalo. Calcula dos tipos de tasas de inflacion porcentuales: la implicita, entre
cualesquiera dos fechas y la tasa de inflacién porcentual promedio, en un periodo.

COMUNICACION SOCIAL


https://www.inegi.org.mx/programas/inpc/2018/default.html#Herramientas

INEGI

e Caleidoscopio. Muestra la forma en que las y los consumidores, en promedio, distribuyen
su gasto en ocho grupos y 36 subgrupos, asi como las variaciones en los precios de los
mismos.

e Mapa de precios. Presenta, en forma dinamica, las variaciones anualizadas de los precios
por ciudad, entidad y regién, asi como la participacion o peso que tienen estos en el INPC.

e Consulta de precios promedio. Permite consultar y exportar el precio promedio mensual de
cada uno de los productos especificos utilizados para el calculo del INPC.

Mediante los indices de precios, el INEGI genera la informacion contenida en este documento
y la da a conocer con base en el Calendario de Difusion de Informacion Estadistica y
Geografica y de Interés Nacional.

Para mayor detalle del disefio conceptual y metodol6gico del INPC, consultese la pagina del
INEGI: https://www.inegi.org.mx/programas/inpc/2018/ en el apartado «Documentacion». En
la misma liga se pueden consultar los tabulados de resultados del indice (por agregados
geograficos, clasificadores, etc.), series histéricas, precios promedio y las herramientas de
analisis del indicador.

CERTIFICACION ISO 9001:2015

Los indices Nacionales de Precios estan certificados por MB Certification México,
S.C., nimero de certificado MBC/01484/SGC con vigencia a diciembre de 2023.
Mediante el Sistema de Gestion de la Calidad que cumple con el estandar
internacional 1ISO 9001:2015/NMX-CC-9001-IMNC-2015.
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